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TOP 14 Verschiedenes



TOP 01 Regularien

Frau von Kirchbach begrif3t die Mitglieder des Rundfunkrates und des Verwaltungsrates, die
Intendantin, die Mitglieder der Geschaftsleitung, die Vertreter des Personalrates, die
Vertreterin der Rechtsaufsicht, die Kolleginnen der Gremiengeschaftsstelle und die
Offentlichkeit.

Frau von Kirchbach informiert, diese Sitzung werde zur Schaffung der Offentlichkeit als
Livestream auf der Webseite des Rundfunkrates lbertragen.

Sie teilt mit, Frau Prof. Schliitz habe zum 1. Juni 2021 den Rundfunkrat verlassen, da ihr
kiinftiger beruflicher Einsatz terminlich nicht mehr mit der Tatigkeit im Rundfunkrat vereinbar
sei. lhr sei nun Prof. Martin Hagemann gefolgt. Sie begriiSt ihn und bittet ihn, sich kurz
vorzustellen.

Herr Prof. Hagemann stellt sich vor.

Frau von Kirchbach weist darauf hin, dass die Zeitschriften kiinftig als Link versendet wiirden,
so wie es auch die meisten anderen Rundfunkrate inzwischen praktizierten. Das Gremium
kénne und sollte auf diese Weise Vorbild sein und einen wichtigen Beitrag zur Nachhaltigkeit,
sowohl zum Umweltschutz als auch zur Kostenreduzierung, leisten. Daher bitte sie um
Verstandnis fir diesen Schritt.

Die Tagesordnung wird in der vorliegenden Form genehmigt.

TOP 02 Bestatigung des Protokolls

der 119. Sitzung des Rundfunkrates am 15. April 2021

Das Protokoll wird in der vorliegenden Form bestatigt.

TOP 03 Bericht der Intendantin

Frau Schlesinger stellt ihren Bericht vor (Anlage 1) und préasentiert einen Film.

Herr Rhody stellt seine Prasentation vor (Anlage 2).

Frau Giinther prasentiert die Auswertung der Finals (Anlage 3).

Herr Pienkny lobt den neuen Tatort. Zum Stichwort ,,Qualitdtsjournalismus” fragt er, ob es
beunruhigend sei, dass Journalisten vom Offentlich-rechtlichen zu den privaten Sendern
wechselten, was in letzter Zeit haufiger zu beobachten sei.

Frau Schlesinger antwortet, sie nehme dies zur Kenntnis und sehe darin keine grofRere Gefahr.
Vielmehr misse man sich Gedanken tiber Qualitatsforderung in der ARD und im rbb machen.

Bei den kommerziellen Sendern wiirden aullerdem Summen geboten, die die ARD und der rbb
weder zahlen kénne noch wolle.



Herr Dr. Schulte-Kellinghaus erganzt, es handele sich bei den kommerziellen Sendern um eine
Strategiednderung, da ihnen gerade die jungen Zuschauer wegbradchen. Insofern habe man
hier eine neue Konkurrenzsituation.

Herr Loge lobt die Doku-Serie ,Charité“. Dennoch sei ihm ein zunehmend raues
medienpolitisches Klima und ein aggressiver Ton bei den Journalisten aufgefallen. Hier misse
man aufpassen. Er hinterfragt die geplante Talkshow ,Riverboat“. Damit liefen in allen
Drittsendern am Freitagabend Talkshows.

Frau Halsch interessiert die Organisation der Wahlberichterstattung, die als Anlage beigefiigt
wird. (Anlage 4).

Frau Schlesinger antwortet zum rauen medienpolitischen Klima, dem kénne ausschlieBlich mit
Qualitatsjournalismus begegnet werden, angefangen von der Regional- bis hin zur
Auslandsberichterstattung.

»Riverboat Berlin“ solle anders abgebildet werden als ,,Riverboat Leipzig®, und man freue sich
darlber, endlich eine regionale Talkshow zu haben. Talkshows seien das am meisten
nachgefragte Programm und ,Riverboat” die erfolgreichste Sendung.

Herr Stohn regt an, die Mischung der Themen der Wahlberichterstattung fir Berlin und
Brandenburg zu liberdenken. Die unterschiedlichen Themen wie beispielsweise Mobilitat,
Umwelt- und Landwirtschaftsthemen hatten unterschiedliche Gewichtungen, die
bericksichtigt werden miissten.

Herr Benn bittet bei der Wahlberichterstattung zu berlicksichtigen, dass auf drei Ebenen
gewdahlt werde (Bundestag, Abgeordnetenhaus und Bezirksverordnetenversammlung). Er
freue sich Uber eine Aufklarung und Transparenz im Programm dariber, wer wahlen dirfe,
welche Wahlen es gebe und wo sie stattfanden.

Herr Dr. Schulte-Kellinghaus weist darauf hin, mit der Wahlberichterstattung befasse man
sich ausfiihrlich in der kommenden Sitzung des Programmausschusses im Juli 2021.

TOP 04 Bericht liber Zielvorgaben 2021 (§ 3 Abs. 6 rbb-Staatsvertrag)
Beschlussvorlage
e Dr. Jan Schulte-Kellinghaus

Herr Dr. Schulte Kellinghaus stellt den Bericht Gber Zielvorgaben vor (Anlage 5).

Frau Faber erklart, der Bericht sei im Programmausschuss gelobt worden und habe seine
Zustimmung erhalten.

Frau von Kirchbach erlautert, der rbb sei verpflichtet, in Zielvorgaben zu konkretisieren, wie
er seinen Auftrag erfiillen werde. Die Zielvorgaben wiirden alle zwei Jahre fortgeschrieben
und veroffentlicht. Der Rundfunkrat sei verpflichtet, einen Beschluss Gber den Bericht der rbb-
Zielvorgaben zu fassen. Der Programmausschuss habe in seiner Sitzung am 27. Mai 2021
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dartber beraten. Herr Koinzer habe auf Seite zwei um folgende Erganzung gebeten: ,,...Studio
Cottbus, mit der sorbischen Redaktion...”. Diese Erganzung sei bereits eingearbeitet. Sie bittet
um die Abstimmung.

Der Rundfunkrat beschlieRt bei einer Enthaltung die Zielvorgaben 2021.

TOP 05 Sitzung des 3sat-Gremientreffens (Videoschalte): 21. Mai 2021
e Friederike von Kirchbach

Frau von Kirchbach berichtet, in dieser virtuellen Sitzung sei die Fiille des Programms von 3sat
aufgezeigt worden, der sich besonders in Corona-Zeiten als Kultursender zeige. Es habe
weniger Diskussionen gegeben, dafiir umso mehr Lob.

TOP 06 Gremienvorsitzenden-Konferenz (Videoschalte): 27./28. April 2021
e Friederike von Kirchbach

Frau von Kirchbach berichtet, man habe sich mit dem finalen Stand des 23. KEF-Berichtes
befasst sowie mit zwei Gutachten. Zum einen mit dem Gutachten zur KEF-Anmeldung und
zum anderen dem Foderalismusgutachten, in dem untersucht werde, ob die féderale Struktur
der ARD-Anstalten eine finanzielle Relevanz habe. Die GVK habe sich weiter zum
Dreistufentestverfahren  ausgetauscht, was bereits Thema der vergangenen
Rundfunkratssitzung gewesen sei. Eine grof3e Diskussion habe es zum Thema ,, Zukunftsdialog”
gegeben. Es sei eine intensive Publikumsbefragung initiiert worden zum Auftrag und
Programm der ARD. Die Uberarbeitung von Bericht und Leitlinien der ARD habe ebenfalls auf
der Tagesordnung gestanden. SchlieBlich habe man sichin einem Werkstattgesprach liber die
programmstrategische Ausrichtung des Ersten und der ARD-Mediathek ausgetauscht.

Frau Schlesinger erginzt, der erste Zukunftsdialog habe bereits stattgefunden. Sie halte
diesen Austausch fiir eine sehr gute Idee, die allerdings noch der Ausreifung beddrfe.

Herr Dr. Schulte-Kellinghaus erganzt, beim ersten Zukunftsdialog hatten interessante
Gesprache stattgefunden zwischen Fans und Kritikern, jung und alt, was ein sehr
reprasentativer Schnitt durch die Gesellschaft gewesen sei. Die Gberwiegende Meinung sei es,
dass die Zuschauer mehr Pluralitdt im Programm erwarteten, dass also das gesamte
Meinungsspektrum abgebildet werde und sich die Zuschauer mehr wissenschaftlichen Input
zum Klimawandel wiinschten, was bislang im Programm der ARD noch zu kurz komme.



TOP 07 Sitzungen des Verwaltungsrates (Videoschalten): 25. Februar/22. April 2021
e Wolf-Dieter Wolf

Herr Wolf berichtet, in der Februarsitzung habe sich der Verwaltungsrat mit der Novellierung
des rbb-Staatsvertrages beschaftigt, welche in die nachste Legislatur verschoben worden sei.
Man habe sich lber den aktuellen Stand des Medienhauses und lGber den Controllingbericht
flr den Zeitraum Januar bis September 2020 informieren lassen. Es habe eine Stellungnahme
zu wesentlichen Priifungsfeststellungen aus dem IT-Bericht anlasslich des Jahresabschlusses
2019 gegeben. Herr Kaufmann, Leiter der Revision, habe sehr ausfiihrlich den Jahresbericht
der Revision vorgestellt. Des Weiteren habe sich das Gremium mit dem Bericht Gber die
wirtschaftliche und finanzielle Lage gemaR § 31 rbb-Staatsvertrag beschéaftigt, der dann an die
Parlamente in Berlin und Brandenburg gehe. SchlieRlich habe es eine Projektiibersicht einiger
Anschaffungen gegeben, wie beispielsweise der Abschluss eines ,,Unified Support“-Vertrages
fir Microsoft-Unterstiitzungsleistungen.

In der Sitzung im April habe es einen erneuten Bericht zum aktuellen Stand des Medienhauses
gegeben. Eine erfreuliche Nachricht habe man von der rbb Media erfahren, der es gelungen
sei, im Jahr 2020 einen hdheren wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen, was dem Programm des
rbb zugutekommen werde. Der Verwaltungsrat habe sich (ber Auftragsvergaben bzw.
Ausschreibungsergebnisse flir 2020 informieren lassen und Wirtschaftsprifungsleistungen fir
die Jahresabschliisse 2021 bis 2025 vergeben. Es sei einem Mietvertrag fiir Ausweichflachen
in Adlershof zugestimmt worden. AuBerdem sei ausfiihrlich Gber die Beschaffung von
Beratungs- und  Unterstltzungsleistungen fir das  ARD-Strukturprojekt ,SAP-
Prozessharmonisierung” diskutiert worden.

TOP 08 Sitzung des Programmausschusses (Videoschalte) am 27. Mai 2021
e Anja-Christin Faber

Frau Faber berichtet, der Programmdirektor habe Uber aktuelle Programminhalte informiert.
Die Abendshow werde eingestellt, und es habe Erlduterungen zum , Riverboat” gegeben. Die
Dokuserie ,,Schattenwelten” werde in der Mediathek sehr gut genutzt. Herr Dr. Biesinger habe
die Contentbox Information erldutert. Die Programmbeobachtung des Programmausschusses
habe sich mit Inforadio beschéftigt. Das Programm sei sehr gelobt worden.

TOP 09 Programmbeschwerde:
Beitrag zibb: ,,Hanse-Merkur-Preis fiir Kinderschutz vergeben": 26.11.2020
e Anja-Christin Faber

Frau Faber erlautert die Programmbeschwerde. Es habe im Gremium eine ausfiihrliche
Debatte dazu gegeben und die Beschwerde habe bei vielen Mitgliedern Unbehagen ausgelost.
Der Beschwerdefiihrer sehe sein Personlichkeitsrecht verletzt, da seine Tochter in dem Beitrag
erkennbar zu sehen gewesen sei. Der Vater, der an einer psychischen Krankheit leide, sei
ebenfalls iber das Kind erkennbar gewesen. Dies hatte der Autorin bewusst sein missen. Die
juristische Direktorin, Susann Lange, habe erlautert, dass eine Drehgenehmigung vorgelegen
habe, sei eindeutig und habe sich aus den Umstanden ergeben. Es ware angebracht gewesen,
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diese schriftlich zu fixieren. Hier sei ein Fehler passiert. Dieser Fehler stelle aber keinen
VerstolS gegen einen Programmgrundsatz dar. Der Programmausschuss empfiehlt dem
Rundfunkrat, die Programmbeschwerde abzulehnen.

Der Rundfunkrat lehnt die Programmbeschwerde mit einer Enthaltung ab.

TOP 10 Programmbeschwerde:
Tweet rbb Inforadio: 15. Februar 2021

e Anja-Christin Faber

Frau Faber berichtet, der Beschwerdefiihrer habe kritisiert, dass Ralph Brinkhaus in dem
Tweet falsch zitiert worden sei. Herr Dr. Biesinger habe erldutert, dass Inforadio sich um
geschlechtergerechte Sprache bemihe. Der Tweet habe die Aussage von Ralph Brinkhaus in
indirekter Rede wiedergegeben, also nicht als woértliches Zitat. Herr Brinkhaus habe den
Inforadio-Tweet retweetet, was ein Zeichen dafiir sei, dass er sich korrekt wiedergegeben
gefiihlt habe. Daher empfiehlt der Programmausschuss, die Programmbeschwerde
abzulehnen.

Der Rundfunkrat lehnt die Programmbeschwerde mit zwei Enthaltungen ab.

TOP 11 Programmbeschwerde:
Facebook-Post bei rbb Kultur: 15. Marz 2021

e Anja-Christin Faber

Frau Faber erldutert, der Beschwerdefiihrer habe einen Facebook-Post von rbbKultur
kritisiert. Verena Keysers habe in der Sitzung informiert, Anlass fiir den Post sei der
internationale Frauentag gewesen. Der Post beziehe sich auf eine Aussage von Ruth Bader
Ginsburg kurz vor ihrem Tod. Sie habe gegentiber ihrer Enkelin den Wunsch gedulSert, dass sie
nicht ersetzt werde, bevor ein neuer Prasident im Amt sei. Dieser Wunsch sei bekanntlich nicht
in Erfillung gegangen. Der Post driicke nicht aus, was der Beschwerdefiihrer darin
wahrnehme, etwa Kritik am System der Richterwahl in den USA oder Zweifel an dessen
demokratischer Legitimation. Der Programmausschuss habe sich dieser Argumentation
angeschlossen und empfiehlt dem Rundfunkrat, die Beschwerde abzulehnen.

Der Rundfunkrat lehnt die Programmbeschwerde einstimmig ab.

TOP 12 Sitzung des ARD-Programmbeirates (Videoschalte):
5. Mai 2021
e Katharina Riedel

Frau Riedel verweist auf den schriftlichen Bericht (Anlage 6).



TOP 13 17. Tatigkeitsbericht der Beauftragten fiir den Datenschutz

des Rundfunk Berlin-Brandenburg

Berichtszeitraum: 1. April 2020 —31. Marz 2021

¢ Anke Naujock-Simon

Frau von Kirchbach erldutert, die Datenschutzbeauftragte erstatte dem Rundfunkrat einen
Bericht Uber ihre Tatigkeit nach § 38 Abs. 7 rbb-Staatsvertrag. Der Bericht solle vom
Rundfunkrat zur Kenntnis genommen werden. Er liege allen Mitgliedern schriftlich vor.

Frau Naujock-Simon stellt ihren Bericht vor (Anlage 7).

Die Runde tauscht sich aus.

TOP 14 Verschiedenes

Es gibt keine weiteren Wortmeldungen.

Frau von Kirchbach schlief3t die Sitzung.

Xvﬁba%&a@

Friederike von Kirchbach
Vorsitzende des Rundfunkrates

Anlagen

1 - Bericht der Intendantin

2 — Prasentation rbb24-Studie

3 — Prasentation Auswertung Finals

4 — Organisation der Wahlberichterstattung
5 — Bericht Gber Zielvorgaben

6 — Bericht ARD-Programmbeirat

7 — Bericht der Datenschutzbeauftragten

—
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Jana Stading
Protokoll

i
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120. Sitzung des Rundfunkrates, 10. Juni 2021

Anm. Die in (()) gesetzten Teile dienen der inneren Strukturierung fiir die

Vortragende, kénnen aber auch wie Uberschriften laut gelesen werden.

Unterstreichungen und fett Gedrucktes = Betonen

Top 3: Bericht der Intendantin
Sehr geehrte Frau Vorsitzende,
liebe Mitglieder des Rundfunkrates,

liebe Kolleginnen und Kollegen,

ich freue mich, Sie zur heutigen Rundfunkratssitzung zu begriiBen. Vielleicht
konnen wir die nachste schon wieder in Prasenz erleben! Es ist ja vorsichtiger

Optimismus angebracht ....

Wir haben viel zu besprechen —deswegen lassen Sie mich, ohne weitere
Praliminarien, in media res gehen. Sie alle haben sicher Gesprachsbedarf und

ich freue mich, lhnen Rede und Antwort zu stehen.
Es gibt einen Punkt, der mutmaRlich viele von Ihnen beschaftigt hat:

Die Liveschalte in der Abendschau vom 19. Mai 2021 von einer pro-
paldstinensischen Demonstration. Dort wurden antisemitische Parolen

skandiert und judenfeindliche Plakate hochgehalten.

Es kam zu Festnahmen wegen Korperverletzungen. Unsere Live-
Berichterstattung dazu war leider deutlich unter unseren journalistischen
Standards. In der Reportage wurden die antisemitischen Exzesse nicht

thematisiert. Im Gegenteil, es wurde die friedliche und ,bunte” Atmosphare



der Demonstration beschrieben. Die Abendschau hat sich dafiir am nachsten

Tag entschuldigt.

Jeder Reporter, jede Reporterin ist auf gute redaktionelle Vorbereitung und
Flihrung angewiesen. Das geht nur in und mit hochprofessioneller Teamarbeit.
Nicht nur, wer vor der Kamera/dem Mikro berichtet, steht in der

Verantwortung — wer beauftragt, sendet — tragt Verantwortung.

Bei unserer Liveberichterstattung war offenbar beides (weder die Vorbereitung
noch die redaktionelle Begleitung) nicht unserem Anspruch gemaR. Das kann
passieren - wir alle sind Menschen —aber in diesem Fall fliihrte das einem

schweren journalistischen Fehler, zur Falschberichterstattung. Das tut uns leid.

Die Rolle des Journalismus als Stiitze der Demokratie ist in Zeiten von Social
Media immer groRer geworden, so etwas darf uns nicht passieren. Deshalb
haben wir die Berichterstattung zur Demonstration analysiert und Strategien
entwickelt, die den Standard unserer Liveberichterstattung sichern soll. Unser
Chefredakteur, Herr Dr. Biesinger, ist heute hier, um sie darliber naher zu

informieren.

Herr Dr. Biesinger:

PS weiter: Vielen Dank, Herr Dr. Biesinger. Liebes Gremium, ich kann mir
vorstellen, dass Sie noch weitere Fragen haben. Gerne wiirde ich lhnen hier
dazu den Raum geben. Auch Herr Dr. Biesinger steht fir Antworten und

Austausch zur Verfligung. Einverstanden?

FRAGEN AUS DEM GREMIUM

PS FAZIT:



((Falls in der Diskussion gewiinscht, haben wir die Entschuldigung von Eva-

Marie Lemke auch im Filmausschnitt da:

PS: Weil der Beitrag nicht unseren Standards entspricht, haben wir ihn auch aus
der Mediathek genommen und das unserem Publikum transparent
kommuniziert. Am néchsten Abend hat im Ubrigen unsere Abendschau-
Moderatorin Eva-Maria Lemke sich dafiir entschuldigt. Das zeige ich lhnen gern

an dieser Stelle einmal:

Filmausschnitt Eva-Maria Lemke. Die Abendschau hatte an diesem Abend eine

Quote von 42 Prozent!))

Vielen Dank fiir diese Diskussion. Was ist also unser Fazit zum momentanen
Zeitpunkt? Konnen wir garantieren, solche Pannen, solche Vorfalle zu

verhindern?
Nicht hundertprozentig. Aber wir kénnen und werden daran arbeiten.

Genauso elementar wie die Fehlervermeidung ist auch das offensive
Bekenntnis zu Fehlern. Denn es gehort zur Glaubwirdigkeit dazu, Fehler offen
zuzugeben. In der renommierten New York Times wurde das Bekenntnis zu

Fehlern sogar in den redaktionellen Standards etabliert.
Dort heil3t es:

,Die Zeitung bedauert jeden Irrtum, zollt aber der Integritdit jedes Autors, jeder
Autorin, Beifall, der/die aus eigenen Stiicken auf eine Korrektur seiner oder ihrer
Geschichte hinweist.” (,, The paper regrets every error, but it applauds the
integrity of a writer who volunteers a correction of his or her own published

story.”)



Der ,Buzzfeed“-Medienredakteur Craig Silverman sieht in Korrekturen sogar
(zitat) ,ein mdchtiges Werkzeug, um zu bekrdftigen, wie

verantwortungsbewusst und transparent wir sind."

Auf diese Weise kdnnen zugegebene, eingestandene Fehler paradoxerweise
sogar eine MaRnahme sein, um das Vertrauen des Publikums zu gewinnen —
und wieder zu gewinnen. Oder wie Silverman es zusammenfasst: ,,Dadurch,
dass wir Fehler und Versaumnisse zugeben, zeigen wir, dass wir

vertrauenswirdig sind.”

Das nachste Thema fihrt uns direkt zu unserem digitalen

Transformationsprozess:

Es freut mich, lhnen darliber zu berichten, dass der rbb sich auRerdem an einer
neuen Informationsplattform beteiligt, die eigens zur Krisenkommunikation
entwickelt wurde. Am 1. Juni haben wir die Zusage bekommen, dass wir uns an
dem 3-jahrigen Forschungsprojekt beteiligen werden. Auf dieser Plattform
sollen krisenrelevante Informationen intelligent vernetzt und einfach
zuganglich sein. Corona hat uns gezeigt, wie wichtig schnelle Informationen fir
ein intelligentes Krisenmanagement sind. An diesem Projekt arbeiten wir
zusammen mit der Berliner Feuerwehr, der Charité und der Fraunhofer
Gesellschaft. Gefordert wird es vom Bundesministerium fur Wirtschaft und

Energie.

Das Projekt heiRt *ResKriver = Kommunikations- und Informationsplattform

fur resiliente krisenrelevante Versorgungsnetze.



1. “rbbFabrik” ist gestartet

Uber unseren Innovationshub rbbFabrik hatte ich Sie bereits informiert. Die
Rdaume in Potsdam sind nun fertiggestellt und der erste rbb-weite Austausch zu

Innovationsprojekten hat im Rahmen der ersten ,,innoweek” stattgefunden.

Daran haben sich 550 Teilnehmerinnen und Teilnehmer aus dem ganzen Haus
beteiligt und Ideen entwickelt, die wir zum Teil bereits flir unseren Arbeitsalltag
konkretisieren konnten. Als ein Beispiel nenne ich das Thema agiles Arbeiten,
das kiinftig immer wichtiger und selbstverstandlicher sein wird. Die Innoweek

wird im Spatherbst mit externen Experten fortgesetzt.

2. Produktionsleistungen fiir die ,Finals 2021 (als ,,kleine Olympische

Spiele”)

Uber die inhaltlichen Héhepunkte des GroRprojektes wird lhnen gleich die
Leiterin der Contentbox Sport und stellvertretende Programmdirektorin, Kati
Glnther, detailliert berichten. Der rbb hatte hier die technische Federfiihrung,

die eine logistische und produktionstechnische Meisterleistung war.

Denn die , kleinen Olympischen Spiele” fanden an verschiedenen Standorten in
Berlin und der Rhein-Ruhr Metropolregion statt. Um die Ubertragungssignale
zu biindeln entstand vor dem Fernsehzentrum des rbb an der Masurenallee ein
eigens eingerichtetes Produktionsgeldnde. Direkt vor dem FSZ verorteten wir
das technische Kontrollzentrum in einem Container fir alle ankommenden und

abgehenden Signale incl. der Streaming-Kanale, um nur ein Beispiel zu nennen.

Um lhnen einen Eindruck tber die Grol3e des Projektes zu geben, nenne ich

Ihnen ein paar Zahlen. Im Einsatz waren:

16 grolRe Ubertragungswagen



3 Drohnen

rund 100 Kilometer Kabel in allen Ubertragungsorten
52 Kameras

4 Motorradkameras Uber LTE Netz

rund 100 Technikerinnen und Techniker

Und zu guter Letzt war fiir jede der 18 Sportarten ein eigenes Hygienekonzept

erforderlich.

Fazit: Der rbb war also dabei, als der Sport wieder auf eine grof3e Bihne

zurtickkehrte und Berlin einmal mehr als Sportmetropole sichtbar wurde.

Zu diesem besonderen Programmpunkt begrif3e ich nun die Leiterin der
Contentbox Sport und stellvertretende Programmdirektorin, Kati Glinther.
(GLUCKWUNSCH) In der vergangenen Woche fanden die Finals 2021 in Berlin
und NRW statt. Fiir die Hauptstadtregion war dieses Ereignis wieder und

erfreulicher Weise ein grolRes Ereignis.

Uber die Einzelheiten — beispielsweise auch die Quoten -
nun aber Kati Glinther (KG). (ca. Minute 10!)
PRASENTATION KG

PS

Vielen Dank, Frau Glnther.

CORONA

Naturlich beschaftigt uns weiter die Corona-Lage im rbb...



Die Impfzahlen steigen, die Fallzahlen sinken. Es gibt also Anlass zu Hoffnung

am Corona-Horizont. Die grof3te wichtigste Entwicklung ist, dass wir endlich
Impfangebote fiir die Belegschaft machen konnen!

Impfungen finden seit Dienstag (8. Juni) am Standort Berlin statt. In Potsdam
kann man sich ab morgen (dem 11. Juni) impfen lassen. Der Impfstoff ist von
der Firma Biontech Pfizer. Bis zum 11. Juni erhalt der rbb bis zu 300 Impfdosen.
Bisher haben rund 600 Mitarbeitende ein Interesse daran gezeigt, sich im rbb
impfen lassen. Bereits am ersten Tag konnten 84 Mitarbeitende in Berlin ihre
Erstimpfung erhalten, in Potsdam waren es am Freitag 252 Impfdosen. Ich

freue mich dariber, dass das Angebot sehr gut angenommen wird.

Prioritat haben alle, die in technischen Bereichen (Kameraleute,
Tonassistenten) arbeiten, alle Reporterinnen und Berichterstatter, die fir uns
taglich in die Regionen hinausfahren, um Uber die wichtigen Ereignisse Bericht

zu erstatten.

Mit den Regionalstudios in Cottbus und in Frankfurt (Oder) ist vereinbart, dass
sich die Kolleginnen und Kollegen in Berlin oder Potsdam impfen lassen

kdnnen.

Mit 91 Infektionen seit Beginn der Pandemie ist der rbb dank der Bemiihungen
der Taskforce und der Solidaritat und Disziplin aller ein relativ sicherer

Arbeitsplatz geblieben. (DANK AN TASKFORCE)

In den zurtickliegenden drei Wochen gab es kaum Neuinfektionen. In den

vergangenen beiden Wochen gab es nicht eine.

Die MaRnahmen werden aufgrund der aktuellen und bundesweiten
Entwicklungen gelockert. Beispielsweise wurde die Maskenpflicht am

Arbeitsplatz in Groflraumbiiros aufgehoben.



Veranstaltungen in unseren Innenrdaumen sind inzwischen wieder moglich. Das
bedeutet, dass sich bis zu 100 Menschen am Standort in Berlin versammeln

konnen. In Potsdam sind es bis zu 70 Menschen.

Trotzdem gilt es weiterhin vorsichtig und hygienekonform zu handeln. Wir

setzen hier auf die groRe Solidaritat der Mitarbeitenden.

((PAUSE, DURCHATMEN))

Die Themen Flexibilisierung und Auftrag des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks
haben wohl kaum einen Rundfunkrat so intensiv beschaftigt wie sie und uns.
Die Lander Berlin und Brandenburg hatten eine Modernisierung des RBB-
Staatsvertrages vorgeschlagen mit einer flexibleren Beauftragung. Eine

Mehrheit flir diese Modernisierung gab es in diesem Jahr noch nicht.

Das Thema ist nicht ad acta gelegt, ganz im Gegenteil: Ein Argument fir die
Modernisierung des RBB-Staatsvertrages, eine moderne und flexible
Beauftragung, war immer auch auf Bundesebene angedacht. Dafiir liegt nun
der erste Diskussionsentwurf vor und wir begriiBen es sehr, dass die Lander

jetzt bundesweit dieses wichtige Zukunftsthema angehen.

Flexibilisierung ist auch im bundesweiten Entwurf das Kern-Thema. Eine neue
Systematik also, bei der die Sender, Programme und Kanale, die ARD, ZDF und
Deutschlandradio anbieten, nicht qua Gesetz in Stein gemeiRelt sind. Sondern
eine flexiblere Form des Auftrags, die uns hilft, die Herausforderungen der

Digitalisierung anzupacken.

Der Diskussionsentwurf der Lander liegt uns vor, es ist so etwas wie eine
,Vorab-Version®, wir sind noch nicht im Konsultationsverfahren —das im
Sommer starten soll - sondern zunachst im Austausch und der Diskussion Gber

mogliche Anderungen. Auftakt dieses Austausches war gestern, als wir — stellv.



die Intendantinnen und Intendanten von ARD ZDF, Thomas Bellut, K.
Wildermuth und ich und der Intendant des Deutschlandradios Stefan Raue -

uns mit der Rundfunkkommission der Lander hierzu getroffen haben.

Bereits vorab hat sich die Juristische Kommission der ARD mit den landerseitig
vorgeschlagenen Anderungen beschiftigt. Die beschrianken sich ndmlich nicht
allein auf das Thema Flexibilisierung. Eine Vielzahl von weiteren Anderungen
stehen in der Diskussion. Dazu gehdren Neuerungen im Qualitatsmanagement,
mehr Méglichkeiten fiir Telemedien und eine Anderung bei der Finanzierung,
indem wir kiinftig periodeniibergreifende Ricklagen bilden diirfen und
Aufwandsarten verrechnen. Eine Analyse der Chancen und Risiken und daraus
resultierend eine erste Stellungnahme der ARD hat unsere juristische Direktorin
Susann Lange fir die Juristische Kommission in der vergangenen Woche

koordiniert.

Lassen sie mich wiederholen was ich an vielen Stellen deutlich gemacht habe:
die Modernisierung der Mediengesetze und des 6ffentlich-rechtlichen Auftrags
ist essenziell dafiir, dass wir unsere Funktion fir die Gesellschaft auch
weiterhin erfiillen kénnen. Der Wandel in der Mediennutzung ist so rasant und
dynamisch, dass eine bis ins kleinste Detail geregelte Beauftragung von Kanalen

und Programme nicht mehr zeitgemaR ist.

Wir brauchen einen zukunftsfesten Auftrag. Das bedeutet aber auch, dass ein
gesetzlicher Auftrag nicht nur flexibel ist, sondern europarechtlichen Vorgaben
genauso standhalt, wie immer neuen Versuchen, uns die Legitimation zu
entziehen. Es kommt deshalb sehr darauf an, wie der Medienstaatsvertrag
gestaltet ist und welche Programme der Flexibilisierung unterliegen. Wir haben
nicht nur Unterstitzer da draullen, das medienpolitische Klima wird rauer -in
ganz Europa aber auch hier. Das werden die Lander in der aktuellen Debatte

hoffentlich bedenken.
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Eine sehr positive Entwicklung gibt es — noch nicht an der Offentlichkeit: ARD

und ZDF nahern sich einem gemeinsamen Netzauftritt an.

Sie konnen also sicher sein, der Reformwille bei den Intendantinnen und
Intendanten ist grolR und unumkehrbar. Wir miissen den 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunk einen angemessenen Platz in der Digitalen Welt sichern und ihn
damit zukunftsfahig machen. So verstehe ich mein Mandat, das Sie mir

gegeben haben!

Und nun zum Kern des Geschafts,

ZUM PROGRAMM

RBB/24

Lassen Sie mich mit guten Nachrichten beginnen —und zwar mit RBB/24.

Unser digitales Nachrichtenangebot bei rbb/24 entwickeln wir, wie Sie wissen,
konsequent weiter. Das Corona-Jahr hat gezeigt: Es wird von seinen Nutzern als
schnell und verlassliche Informationsquelle geschatzt. Nach der Verdopplung
der Nutzungszahlen von 2019 auf 2020 rechnen wir auch in den kommenden

Jahren mit ansteigend guten Werten.

Eine Studie zu unserem rbb/24-Angebot hat ergeben, dass rbb/24 das
erfolgreichste Digitalangebot in unserer Region ist. Dazu mdchte ich als Gast
André Rhody (AR) aus der Abteilung QM und Medienforschung begriilRen, der

uns diese beachtliche und positive Studie vorstellen wird. (7 Minuten)
Bitte sehr, Herr Rhody!
AR UBER rbb/24

PS: Viele Dank, Herr Rhody.
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Nach so viel Aufwind heiRt es nun jedoch, Abschied zu nehmen. Namlich von

der Abendshow.

Ein Abschied, der uns natlrlich schmerzt. Die Kolleginnen und Kollegen dort
haben Uber fast vier Jahre einen guten Job gemacht. Ich weil3: Sie haben alles

gegeben, um die Sendung gerungen, viel probiert und verandert.

Deshalb mochte ich mit Blick auf unsere kreativen Autorinnen und Autoren
deutlich sagen: Das Ende der Abendshow ist nicht das Ende der Satire oder

Comedy im rbb.
Wir haben in den letzten Jahren zwei Dinge gelernt.

1. Natdirlich hat der rbb nicht vor, weniger kantig und unangepasst
daherzukommen.

2. Solche Projekte finden aber im Digitalen ihre Zielgruppen viel besser. So
lauft bekanntlich Kurt Kromer im Netz sehr, sehr gut, geradezu
sensationell, im linearen Programm dafur leider unterdurchschnittlich.

(zu Kromer komme ich gern noch einmal)

Erfreuliches kann ich IThnen dafiir aber Gber eine Talkshow-Kooperation

berichten, die Ihnen bestimmt schon begegnet ist:

Das ,Riverboat” ankert ab Herbst auch in Berlin, beim rbb! Es ist uns gelungen,
eine Kooperation mit dem mdr zu schlieBen — wenn wir den Talk produzieren,

dann wird er natirlich ,Riverboat Berlin“ heilRen.

Wir machen die Sendung in Zukunft gemeinsam, im vierzehntagigen Wechsel
zwischen Leipzig und Spree. Wir behalten das klar ostdeutsche Profil der
Talkshow — schlieBlich haben rund zwei Drittel unserer Zuschauerinnen und
Zuschauer in Berlin und Brandenburg Wurzeln im Osten — aber wir erweitern
die Themen- und Gasteauswahl oszillierend zwischen Off- und Hochkultur

Berlin.
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Ich bin liberzeugt: Das wird eine exklusive Mischung, die es bisher so nicht
gibt im deutschen Fernsehen. Ich bin froh, dass uns diese Verabredung nach

langem Vorlauf gelungen ist:

Weil wir eine groRe, etablierte Marke gemeinsam mit dem mdr weiter
entwickeln werden —und weil wir damit auch wieder ein Zeichen der
Kooperationsfahigkeit — Stichwort Vernetzung —innerhalb der ARD setzen.
Ein bewdhrtes Beispiel ist hier unsere MiMa-Kooperation mit dem ZDF. Die
Workflows mit dem NDR, MDR, WDR, BR, SWR, DW und dem ZDF haben sich in
den vergangenen knapp dreieinhalb Jahren sehr positiv entwickelt — sie sind

von dulerster Professionalitat und entsprechen hochsten Standards.

Naturlich sind wir gemeinsam starker. Und wie diese Zusammenarbeit zeigt:
auch effizienter. Wir produzieren preiswerter und bieten dennoch mehr

Vielfalt. Das ist ein Gewinn fir uns und unsere Zuschauerinnen und Zuschauer.

Ein vollig anderes Beispiel ist: ,,Chez Kromer”. Ich hatte angekindigt, noch
einmal auf ihn zusprechen zu kommen. Ein Format, fiir das uns die anderen in
der ARD beneiden, weil er in seiner spezifischen Art den Unterhaltungssektor in
der Mediathek bereichert und das Potenzial von Show und

Unterhaltungsformaten in der Mediathek unter Beweis stellt.

Dazu muss man allerdings wissen: Am starksten wird Kromer nicht einmal in
der Mediathek geschaut, sondern auf YouTube. Insgesamt kommen alle Folgen
von Chez Kromer jetzt auf 30 Millionen digitale Abrufe. Den Jubel mochte ich
horen, wenn es uns einmal gelingt, diese Abrufe in die Mediathek zu
bekommen. Im Linearen kdnnen wir von solchen Zahlen fiir Krémer nur

traumen.

Neu: Eine kleine, aber feine produktionstechnische Anderung méchte ich lhnen

nicht vorenthalten. Sie ist ein weiteres Indiz dafiir, wie wichtig uns der
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Produktionsstandort Brandenburg ist: Die Sendungen, die wir flir das 3Sat-
Ldndermagazin zuliefern, werden ab sofort in Frankfurt/ Oder und nicht mehr
in Berlin betreut. Die Sendungen werden also kiinftig aus Brandenburg und in

enger Verknlipfung mit dem Heimatjournal produziert.

Unser nachster Punkt fuhrt uns zu einem wahrhaft traumhaften Ort: unser

STUDIO 14

Ubrigens: Am 15.6., nichste Woche, haben wir, die Unterbrechungen nicht
eingerechnet, ein Jahr gedffnet! Seit November hatte leider die Offentlichkeit
keinen Zutritt, aber wir haben regelmaRig Sendungen in dem Studio
produziert und wichtige Events veranstaltet — erinnert sei hier nur an das

Kanzler-Duell Baerbock/ Scholz.

Erwahnen mochte ich hier, dass die rbb Media weiter Kunden gewinnt. So
waren die ZEIT Stiftung mit ,,Europa2021“, die Boschstiftung mit dem
,Deutschen Schulpreis” und der Deutsche Blinden- und
Sehbehindertenverband mit der Verleihung des ,, Deutschen Horfilmpreises” zu
Gast im Studio 14. Und auch Annalena Baerbock und Olaf Scholz trafen sich
dort Anfang Mai beim ,Polittalk aus der Hauptstadt®, einer Kooperation von
Inforadio vom rbb und Stiddeutscher Zeitung (unterstiitzt von der Bertelsmann

Stiftung).

Dort oben haben wir auch wahrend des Lockdowns sehr gute Produktionen

und Sendungen produziert, beispielsweise.

- Die monatlichen die Live-Sendungen: ,Wir missen reden”“ und

»Thadeusz und die Beobachter”
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- Die Aufzeichnungen fiir: ,,Die Florian Schréder Show*

- Mehrere Folgen des rbb Wissenschaft Podcast , Talking Science” und
rbbkultur ,Weiter lesen”.

e Und last but not least: jetzt kurz vor der Wiedereroffnung befanden sich
auf der Terrasse und im Innenraum Jessy Wellmers Moderationsplatze

fur die FINALS.

Wiedereroffnung? Ja, Sie haben richtig gehort! Ich freue mich, lhnen lber die

offizielle Wiedereroffnung von Studio 14 zu berichten.

Unser Studio 14 hat sich aus gutem Grund als beliebte Location etabliert und
wir haben groRRe Plane: Namlich einen ganz besonderen Talk gemeinsam mit

dem

ZEIT-Verlag.

Das heif3t: Qualitatsjournalismus. Dabei werden wir Synergieeffekte beider
Hauser nutzen, um brisanten gesellschaftlichen und politischen Ereignissen auf
den Grund zu gehen. Moderieren sollen Jessy Wellmer vom rbb und von der
Zeit Marc Brost, einem der Leiter des Hauptstadtbiiros der ZEIT.

Das passt zu uns: rbb zum Anfassen, rbb vor Ort, public value — und
journalistische Exzellenz.

((Durchatmen))

Rbb-Highlights 2021 (Programm)

Da verschiebt sich etwas. Das heiRt: Wir reden ldngst nicht mehr nur UBER die

Digitalisierung, wir sind MITTEN drin.
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Das merken wir auch an unserem zweiten Mediathek-Hit der letzten Zeit:
Charité intensiv — Station 43. Eine bemerkenswerte Dokumentation zur
Corona-Pandemie, die ich Ihnen noch einmal ans Herz lege, falls sie sie noch
nicht gesehen haben. Sie ist die bisher erfolgreichste Doku-Serie in der ARD-
Mediathek liberhaupt. 2 Millionen Abrufe. Besonders erfreulich: 50 Prozent
der Zuschauerinnen und Zuschauer, die Teil 1 gesehen haben, haben sich auch
die anderen beiden Teile angeschaut. Das nennt man Binge-Watching und man
kennt es normalerweise nur von fiktionalen Serien. Fiir Dokumentationen ist
das herausragend. Das spricht fir Qualitdat — ebenso die Tatsache, dass
Arzteverbinde und der Virologe Christian Drosten Links zur Sendung auf ihren

Social-Media-Kanalen geteilt haben.

Clanland — noch ein digitales Produkt aus unserem Haus, das bemerkenswert
ist und ein Zeichen daflir, dass wir auch im Podcast-Bereich starker werden.
Der Podcast wird produziert von Fritz. Zwei in der Hip-Hop-Szene dul3erst
bekannte Hosts sprechen — nein, nicht Uber — sondern mit Clans. Eine absolute
Empfehlung, die in kiirzester Zeit eine halbe Million Abrufe verzeichnen
konnte — und Platz 1 in den Spotify-Charts. Das ist eine Premiere fiir einen rbb-

Podcast. Auch an dieser Stelle einen Glickwunsch an die Redaktion.

Auch unser Polittalk mit den beiden Kandidaten fiirs Kanzleramt, Annalena
Baerbock und Olaf Scholz hat seinen Ursprung im Digitalen. Ich hatte ihn im
Zuge von Studio 14 bereits erwahnt. Das Format ,,Polittalk” macht Inforadio als
Video-Stream firs Netz. Die Einladung war in diesem Fall so geschickt getimt,
dass wir die beiden als erste zu einem Kandidatenduell vor der Kamera hatten.
Das hat uns erstens eine schone Fernsehsendung beschert, weil wir den
Schalter schnell von ,nur Stream” auf ,Stream plus Fernsehen” in der
Primetime umgelegt haben. Und zweitens: Uberregionale Beachtung bei der

Konkurrenz.
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Unsere Orientierung aufs Digitale zahlt sich also zunehmend aus.

((Durchatmen))

Noch ein weiterer Blick in die Zukunft: Im rbb-Fernsehen starten wir Ende des
Monats wieder mit unser Filmreihe rbb-Queer. Und wir steigen in die
Vorberichterstattung zur Wahl zum Berliner Abgeordnetenhaus ein,

selbstverstandlich crossmedial:

Kleiner Vorgeschmack: Wir schicken die Wahlprogramme zu unserem , TUV*,
fordern Politiker zum Wahlkreistausch vor unseren Kameras auf, da treffen
dann zum Beispiel Kreuzberger Griine auf konservative Themen in
Reinickendorf und umgekehrt. Hohepunkt ist dann unser Townhall-Format im

Fernsehen mit den Spitzenkandidaten am 21. September.

Und wir produzieren eine Woche davor eine Berlin-Brandenburger Townhall
zur Bundestagswahl. Hier wird sich Politprominenz versammeln. Sie sehen, wir
sind in Bewegung. Zugesagt haben bisher Saskia Ludwig, Kevin Kiihnert, Renate

Kinast, Gregor Gysi, Alexander Gauland und Linda Teuteberg.
Sie sehen, wie sehr wir in Bewegung sind.

RR-FILM

Zielvorgaben

PS (Schlusspotheke)

Vielen Dank, Jan!

Sehr geehrte Frau Vorsitzende,
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liebe Mitglieder des Rundfunkrates,
liebe Kolleginnen und Kollegen,

jetzt bleibt mir noch Ubrig, Ihnen fir Ihre Aufmerksamkeit zu danken. Vielen

Dank fiir Ihre Anregungen und den wie immer konstruktiven Austausch.

Vielen Dank!
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Unterscheidung Portalnutzer*innen und
Bouncer*innen




QUANTITATIV

Panel:
Art der Nutzung

Art der Nutzung (typischerweise)

i Berlin.de

IFJONLINE
Information tiber das aktuelle Detliner s Morgenpost
Geschehenin der eigenen Region 5‘ ?J:}] 4E_Hﬂn

gezielt Uber die
Webseiten

online
Suchmaschine

Berliner 7 Seitung
DER TAGESSPIEGEL
POTSDAMER

beldes NEUESTE NACHRICHTEN

BZ. de
MOZ.de

phaydon | sz

(n=271)

(n=166)

(n=33)

(n=174)

(n=121)

(n=92)

(n=186)

(n=248)

(n=38)

(n=114)

(n=148)

(n=73)

Interne Verwendung

Direkt Uber die Startseite

des Anbieters

Ich nutze beide

Es gibt das Phanomen der der reinen News-Bouncer neben den Portalnutzern

Uber einen Link

zum Artikel
54 19
48 15 36
48 18 33
48 26 26
47 24 29
46 21 &2
44 24 32
42 21 37
40 24 36
39 29 32
37 30 33
Studie: Regionale Informationsportale Seite 3



QUANTITATIV

Onsite:
Bewertung

Unterschiedliche Basis

Top2- ,Bottom2-und
3er-Werte auf einer 5er
Skala, von

1=sehr hohes
Vertrauen, bis
5=lberhaupt kein
Vertrauen

*bzw. von

1=sehr zufrieden, bis
5=0berhaupt nicht
zufrieden

Sowie 6=Kannich noch
nicht beurteilen

Angaben in Prozent

—

I Portalnutzer*innen
(n=1.575)

i

HEm Bouncer*innen
(n=420)

Quelle: Onsite-Befragung,
Besucher*innen von
Artikeln auf rbb24.de

phaydﬂn Eonsuing rbb Interne Verwendung

3/4 der Portalnutzer*innen haben Vertrauen in die Inhalte von rbb|24, bei den
Bouncer*innen sind es knapp 2/3. Portalnutzer*innen zudem zufriedener mit den Artikeln.

Vertrauen in die Inhalte von rbb|24 Zufriedenheit mit dem Artikel (alle Artikel)*

(eher) hohes
Vertrauen

(eher)
zufrieden

neutral neutral

(eher)
unzufrieden

wenig / kein
Vertrauen

Kann ich noch

Keine Angabe nicht beurteilen

F 180: Wie hoch ist Ihr Vertrauen in die Inhalte von rbb|247?; F 120: Soweit Sie es jetzt schon beurteilen kénnen, wie zufrieden sind Sie mit dem Artikel / Beitrag?

Studie: Regionale Informationsportale Seite 4
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QUANTITATIV

g_r;jite: o rbb|24 wird primar mit Regionalitat und Heimat assoziiert (v.a. von Portalnutzer*innen).
14ven b2 paneben ergibt sich ein sehr heterogenes / individuelles Bild von rbb|24,

Bild von rbb|24 (offene Frage)

Unterschiedliche Basis

Mehrfachantworten Regionale / lokale Nachrichten
maoglich

Angaben in Prozent Heimat / Wohnort

Offene Frage, Serio"sit{;it /\_/ertraue_n§-
Antworten codiert wurdigkeit / Qualitat
Andere rbb-Angebote

(z.B. Abendschau, Radio, TV)

Aktualitat / Schnelligkeit

Politische Farbung /
Unausgewogenheit

Informationen / Nachrichten

Objektivitat / Neutralitat /
—

Ausgewogenheit

I Portalnutzer*innen - Y
(n:1_57u5)z ! Unkritisch / oberflachlich

o _Viele kleinteilige, individuelle
- Sonstiges ~ Assoziationen genannt

HEm Bouncer*innen
(n=420)

Keine Angabe 47

Quelle: Onsite-Befragung,
Besucher*innen von i . - .
Artikeln auf rbb24.de F 170: Was verbinden Sie personlich mit rbb|247?

phayd(]n ::%fs:rﬁ.r:‘; rbb Interne Verwendung Studie: Regionale Informationsportale Seite 6
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Panel: rbb|24 mit hochster Bekanntheit unter den regionalen Online-Angeboten in Berlin /
Bekanntheit : :
Brandenburg, dicht gefolgt vom Tagesspiegel.

Angebote
Gestltzte Bekanntheitregionaler Online-Angebote
Basis: n=510
Angabenin Prozent a
Mehrfachantworten DER TAG E§SP[EGEL 73
maglich
Berliner T Seitung 67
Berliner »4 Morgenpost 65

BZ: de 56
55

BERLINER
KURIER 53

£
a'taz.de 53
40

MOZ.de 33
POTSDAMER 16

NEUESTE NACHRICHTEN

Quelle: Online-Panel-Befragung, mONLINE 12 J‘ ,,Google“ ‘

L f

Berliner*innen/ Branden- .
burgertinnen, die sich tiber ~ Kenne keines 3 Alternativ genutzte Informationsportale Welt*
Webseiten regionaler Online- dieser Angebote »Vve
Angebote oder Google iib . ) ) ) ) ) ) ) .
ngenote ocer =o0gee tber F 160: Welche der folgenden regionalen Online-Angebote kennen Sie und sei es auch nur dem Namen nach?; F 165: Bei welchen Online-Angeboten informieren Sie sich

aktuelles Geschehen im Raum " . ’
Berlin / Brandenburg informieren  Uber das aktuelle Geschehen in lhrer Region [...]?

phayd(]n L‘i.‘ni"’u'ﬁ.“n; rbb Interne Verwendung Studie: Regionale Informationsportale Seite 8
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Panel: In Puncto Nutzung setzt sich rbb|24 vom Wettbewerb ab: 58% aller Kenner*innen nutzen
Nutzung . .. . v s
0)
Angebote das Angebot mind. wochentlich, 24% sogar taglich.
Nutzungshaufigkeit regionaler Online-Angebote
Unterschiedliche Basis o e T e R _ Mind. wéchentlich Mind. monatlich Nutzer*innen
(Nt Kenmerinnen O ) mehmale  eMalXPO  cotener e (Top3) (Tops) (Top)
7er Skala: (n=380) 24 22 12 14 8 11 10 79 90
1=t&glich —
2=mehrmals =373 51 75 87
wochentlich DER TAQ_E&_SP[EGEL (n ) 17 21 12 16 9 11 13
3=etwa einmal
wochentlich E!ONLINE (n=59) 17 20 10 8 3 22 19 47 59 81
4=mehrmals im Monat
5=etwa einmal im "|' Berlin.de [OEPEEN 2 19 11 17 15 19 7 42 74 93
Monat
6=seltener als einmal . .
im Monat Berliner | Seitung  (n=343) 17 14 14 10 19 17 40 64 83
7=nie
(n=203) N1 17 10 7 9 21 24 38 55 76
Angabenin Prozent
BZ de o=2e0 B 17 8 14 7 18 24 38 59 76
Berliner »4 Morgenpost (1=334) [JEE! 15 10 17 8 19 21 35 60 79
—
POTSDAMER  (n=s3) [ 14 13 11 14 18 22 35 60 78
MOZ.de =163 16 8 12 8 21 28 32 51 72
st -268) i 13 13 12 8 23 26 30 50 74
Quelle: Online-Panel-Befragung, “ taz'de o )
Berliner*innen/ Branden- " :H |‘|:|'
burgertinnen, die sich tber et ‘. X (n=272) 8 15 10 15 6 24 25 30 51 75
Webseiten regionaler Online- ! IJ R :|t 4

Angebote oder Google uber

aktuelles Geschehen im Raum . L . . . .
Berlin / Brandenburg informieren  F 170: Und wie haufig nutzen Sie diese regionalen Online-Angebote?

phayd(]n szsilrﬁ.r:‘; rbb Interne Verwendung Studie: Regionale Informationsportale Seite 9



QUANTITATIV

;ap_elrd . Gute Performance in Puncto Zufriedenheit: Sowohl mit Blick auf Akzeptanz als auch auf
eennell Begeisterung liegt rbb|24 auf Platz 1 (einzig LR ONLINE mit gleich viel Begeisterung).

Angebote

Gesamtzufriedenheit mit regionalen Online-Angeboten
Unterschiedliche Basis Topl Top2
(Nur Befragte, die das (Begeisterung) (Akzeptanz)

jeweilige Angebot
mind. mehrmals pro (n=271) 33 47 m

Monat nutzen)

Topl und Top2-Werte DER TA(.:.‘,£§_SP[EGEL (n=248) 29 7

auf einer 5er Skala:

von 1=sehr zufrieden m ONLINE (=33 33 42 76
bis 5=tiberhaupt nicht :
zufrieden a’g taz de (n=114) 21 54 75
*Beachte: Niedrige
Fallzahl (n=92) 18 52 71
Angaben in Prozent III. BRGUNE  (1=166) 25 44 69
nesggen
POTSDAMER (=38) 21 45 66
MOZ.de =73 21 45 66
Berliner T Jeitung  (n-186) 18 45 63
BZ e o I : s
i ERLINER QP 25 37 62
Quelle: Online-Panel-Befragung, KURIERE!
Berliner*innen/ Branden- . .
burger*innen, die sich tiber Be[‘hner i Morgenpost (n=174) 18 42 60

Webseiten regionaler Online-
Angebote oder Google uber
aktuelles Geschehen im Raum i . . . . . i .
Berlin / Brandenburg informieren  F 180: Wie zufrieden sind Sie alles in allem mitden von Ihnen genutzten regionalen Online-Angeboten?

phaydﬂrl ::eo?sﬂlﬁ.r:‘; rbb Interne Verwendung Studie: Regionale Informationsportale Seite 10






QUANTITATIV

Onsite:
Bewertung

—a

Unterschiedliche Basis
(nur Portal-
nutzer*innen,
verringerte Fallzahl auf
Grund fehlender
Angaben)

Angabenin Prozent

Top2- und Bottom2-
Werte auf einer 5er
Skala:

1=sehr zufrieden

2

3

4

5=liberhaupt nicht
zufrieden

Quelle: Onsite-Befragung,
Besucher*innen von
Artikeln auf rbb24.de

68% der Portalnutzer*innen zeigen sich zufrieden mit dem Online-Angebot von rbb|24. Im
Vergleich sind Nutzer*innen der mobilen Version noch etwas zufriedener.

Gesamtzufriedenheit mit rbb|24
Topl Top2
(Begeisterung) (Akzeptanz)

Gesamt
(n=1.541)

68

15-29 Jahre
(n=89)

49

30-49 Jahre
(n=663)

51

50+ Jahre
(n=755)

50

73

68

68

Berliner*innen tendenziell ’%

zufriedener als
Brandenburger*innen
(69% vs. 63%)

Website tber

Desktop
(n=1.001)

49

— Website Uber

mobilen Browser
(n=540)

52

65

F 200: Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem Onlineangebot von rbb|24?

phaydﬂn Eonsuing rbb Interne Verwendung

Studie: Regionale Informationsportale

Seite 12



Short Summary >> Impulse

zwei unterschiedliche Zugangswege:

Portalnutzer (Zugang Startseite)

,wiederkehrende"“ News-Bouncer*innen (externe Links
habitualisierter Weg zu Nachrichten ist, v.a. via
Suchmaschinen, SEO/Teasing zeigt positive Wirkung)

Klares Markenversprechen: Regionalitat, Heimat und Seriositat;
hohes Vertrauen (auch von Bouncer*innen); moderne, dynamische
Akzente werden gesetzt

soliden Zufriedenheitswerte und nur wenig explizite Kritik
hinsichtlich Inhalt und Layout

Im Markt (der regional Online-Interessierten) nach 9 Jahren etabliert
mit héchster Bekanntheit, Nutzung und Zufriedenheit. Sehr hohe
Zufriedenheit bei den mobilen Nutzern.

phaydon | sz

Interne Verwendung

W N N N

Doppelstrategie notwendig
« SEO starken (Sichtbarkeit bei Suchmaschinen)
» Portal starken (Bindung der engen Fans)

Aufmerksamkeitsstarke Teaser und schnell erfassbare
Schlagzeilen verwenden, um Interesse zu wecken.

Weiter so! Regionale Kompetenz als Starke ausspielen und
Vertrauen Uber das Qualitatsversprechen weiter festigen.

Nutzungserleben weiter zu optimieren mit Fokus auf mobile
Nutzer: klarere Strukturen, schnellerer Zugriff, optimiertes Look &
Feel.

Weiter so! Potentiell die Kraft der anderen rbb-Angebote nutzen,
um Aufmerksamkeit und Nutzer zu gewinnen und binden.

Studie: Regionale Informationsportale Seite 13
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18 SPORTARTEN & 14 TEILNEHMENDE VERBANDE

Deutsche Triathlon Union ¢,

DTU

Seite 3

Deutscher Schwimm-Verband e.V.

Deutscher
Basketball Bund

1\

Bund Devtscher Rodfafrer e. V.

k @ Deutscher Karate Verband e.V.
@- — 13 ttbl

TISCHTENNIS
BUNDESLIGA

Deutscher Kanu-Verband

DTB =

DEUTSCHER TURNER-BUND

ki

Deutscher Alpenverein
@ DEUTSCHE REITERLICHE VEREINIGUNG

Bundesverband fiir Pferdesport und Pferdezucht

LYV

DEUTSCHER LEICHTATHLETIK VERBAND
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10 VENUES

DORTMUND

+» Helmut-Kérnig-Halle
«+» Westfalenhalle

BRAUNSCHWEIG
«» Eintracht-Stadion

DUISBURG
«» Sportpark Wedau

BALVE
«» Schloss Wocklum

BOCHUM
+* Ruhrstadion % Olympiapark



25 STUNDEN LIVEIM TV

+ Radio

+ Livestreams
auf 3 Kandlen

L4
Die Finals 2021
18 Sporta 140 deutsche Meistertitel, iber 25 Stunden Live-Sport. Alle
Zusammenfassunj gen
: -i | S AR Y. & 0090909090900 g
m \ 3" /
DIEFINALS, ¥ - DIE FINALS DIE FINALS

+ Audiodeskription

+ Social Media

;;;;;;;;;;;;

{ANNA ELENDT BRICHT 12 JAHRE UNDEN
ALTEN DEUTSCHEN REKORD | o mmmmammsm
LA BN

svomrscuaus L3 e~

RioQav [:]OOV 2




RBB ALS FEDERFUHRER

ca. 700 Mitarbeiter von
ARD & ZDF im Einsatz




KOMPLEXESTE PRODUKTION

15 U-Wagen

3 Drohnen
iiber 150 Kameras 4 Polecams
10 SuperSlowMos 12 LiveUs

3 Motorrad-Kameras 1SNG



QUOTEN

Donnerstag Freitag Samstag Sonntag
14.20-19.00 Uhr 14.10-19.40 Uhr 10.00 - 20.15Uhr 09.35-17.30Uhr

ARD ¥ ARD ¥
mit Handball mit Handball Spitzenwert Spitzenwert
Sehb. 0,731 0,751 Sehb. 0,621 0,658 Sehb. 0,971 1,209 Sehb. 1,273 1,541

MA 6,5% 6,4% MA 56% 57% MA 9,0% 1,2% MA 97% 12,0%

Seite 8



KLICKZAHLEN & REICHWEITE

Die Finals 2021

18 Sportarten, 140 deutsche Meistertitel, iiber 25 Stunden Live-Sport. Alle

Zusammenfassungen.

Facebook
540.300

ARD Mediathek
ca. 75.000

sportschau.de
ca. 215.000

" facebook

Instagram
ca.2.002.300

sportschau #
8.937 Beitrdge 310k Ab:

ARD Sportschau
Der offizielle Instagram-Accc
wwwi.wdr.de/podcast/podc

StichvsBeck...




FINALS 2022 IN BERLIN?

23.-26.Juni2022

Seite 10



rbb

Vorliufiger Uberblick Wahlberichterstattung — Stand 14. Juni 2021

Bundestagswahl

e 14, September, 20.15 bis 21.45 Uhr: ,Wir missen reden!” - extra: der politische Birgertalk
zur Bundestagswahl mit Beteiligung von Wahlerinnen und Wahlern. Eingeladen sind sechs
Spitzenpolitikerinnen und Spitzenpolitiker aus Berlin und Brandenburg, deren Parteien nach
den aktuellen Umfragen Chancen haben, in den Bundestag einzuziehen.

e Feature (ber die Kleinen/Kleinst-Parteien fir Das Erste unter Federfiihrung des rbb (MiMa),
in Kooperation mit WDR und HR.

e Crossmedialer Themenschwerpunkt zur Bundestagswahl: , Die 61ler”. Beitragsreihe zum
besonders prominent umkampften Wahlkreis 61 in Potsdam.

e ARD-Kooperation aller Popwellen und der Jungen Wellen ,Kandidatin-Checks”

Wahlen zum Abgeordnetenhaus

e vier Vorwahl-Erhebungen von Infratest dimap

21. September 2021; 20:15 bis 21.45 Uhr: Wahlarena mit den Berliner Spitzenkandidatinnen
und Spitzenkandidaten der sechs im AGH vertretenen Parteien.

Youtube-Format: Spitzenkandidatinnen und Spitzenkandidaten vor Ort in Berliner Kiezen. Pro
KandidatIin eine Interview-Ausgabe.

Inforadio - 12.22: Die sechs Spitzenkandidatinnen firr die Abgeordnetenhauswahl einzeln im
ausfihrlichen Gesprach.

rbb|24: ausflhrliche Berichterstattung Web, App, Social. Analysen durch das rbb|24-
Datenteam

Ergebnis-Berichterstattung:

e Spezialsendungen am Wahlsonntag von 17:30 Uhr bis Mitternacht im rbb Fernsehen
e verschiedene Sondersendungen in den Radiowellen des rbb

e Ergebnisberichterstattung auf allen Ausspielwegen in den Folgetagen

e Detailanalysen durch das rbb|24-Datenteam

e Wahlnachlese als rbb Spezial am Montag, 27.9.

e rbb Spezial/ Der Talk am Dienstag, 28.9.

Chefredaktion, 15.06.2021



Rundfunk Berlin-Brandenburg

Bericht iiber Zielvorgaben
nach §3 Abs. 6 rbb-Staatsvertrag

Berlin, 1. Juni 2021

Nachrichten, Filme, Podcasts - egal wann, egal wo: Das ist fir Nutzerinnen und Nutzer des
rbb 1dngst selbstverstandlich. Internet und Smartphone sei Dank. Der rbb nutzt die digitalen
Kandle engagiert. Auch wenn fur die meisten rbb-Hérerinnen und Zuschauer ganz klassisch
lineares Radio und Fernsehgerat die beliebtesten Wege zu unserem Programm sind, der
Trend ist eindeutig: Allein bei unserem Online-Nachrichtenportal rbb|24 hat sich die
Nutzung mehr als verdoppelt. Sie stieg von durchschnittlich 4,5 Millionen monatlichen
Visits im Jahr 2019 auf 10,5 Millionen im Jahr 2020. Tendenz: weiter steigend. Erfreulich
entwickeln sich auch unsere Angebote in der ARD-Media- und Audiothek oder auf
Plattformen wie Spotify und YouTube. Kurz: Der digitale Wandel [duft. Dazu wandelt sich
die Gesellschaft in der Hauptstadtregion und den anderen Teilen Brandenburgs. Sie
verandert sich, wird sich ihrer Vielfalt und ihrer Eigenheiten bewusst. Der rbb ist nicht nur
Teil davon: Er gestaltet diesen Wandel mit und prégt ihn. Wir wollen Mapstdbe daflr setzen,
wie Informationen, Unterhaltung, Kultur und Sport im neuen Jahrzehnt aufbereitet und
konsumiert werden. Dazu haben wir uns ehrgeizige Ziele gesteckt, die wir in diesem und im
nachsten Jahr umsetzen werden.

1. Das Programm der Zukunft managen: Vier Contentboxen fir Effizienz und Vielfalt

Der rbb macht Radio und Fernsehen auf hohem Niveau. Die Digitalisierung bietet jetzt eine
zusatzliche Chance: Ein Programm zu machen, das weniger massenkompatibel sein muss
und passgenau auf kleinere Zielgruppen zugeschnitten werden kann. Unterm Strich heif3t
das: Wir wollen mehr Programm machen, linear und digital vielfdltig sein. Aber wir wissen:
Unsere Budgets werden nicht steigen. Bestenfalls bleiben sie konstant.

Das erfordert Kreativitat. Wir haben eine neue Struktur entwickelt, mit der wir unser
Programm effizienter planen und steuern und haben eine umfassende Organisationsreform
begonnen: Aus Programmbereichen werden Contentboxen. Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter sind in diesen Contentboxen nicht mehr in erster Linie nach Wellen oder
Sendungen organisiert, sondern nach Genre- und Fachkompetenz. Diese teilen wir in vier
Contentboxen auf: Information, Gesellschaft, Kultur und Sport. Dahinter steht die Idee der
Co-Kreation: gemeinsame Ideenfindung, Konzeption und Entwicklung von
Programmprojekten mit jeweils unterschiedlichen Ausspielwegen.

In der Contentbox Information finden sich unsere Nachrichtenredaktionen, zum Beispiel die
der Abendschau oder von Brandenburg aktuell, von Inforadio oder rbb24.de. Auch unsere



Regionalstudios in Cottbus, mit der sorbischen Redaktion, und Frankfurt und unsere Blros
in Prenzlau und Perleberg gehdren dazu. Zur Contentbox Gesellschaft gehéren unter
anderem die beiden Landeswellen Antenne Brandenburg und rbb 88.8, das neue
Vorabendprogramm im rbb-Fernsehen oder die Sendung ,, Tater, Opfer, Polizei". Zur Box
Kultur beispielsweise rbbKultur Radio und Fernsehmagazin, aber auch radioeins, ,, Titel,
Thesen, Temperamente” oder die Abteilung Dokumentation und Reportage. Die Box Sport
beliefert ARD und rbb mit Sportberichten.

Das sind die nachsten Ziele:

e Im Jahr 2021 nehmen alle Contentboxen ihre Arbeit auf. Nach dem Start der Box
Gesellschaft am 1. Januar folgen die Boxen Information und Kultur. Die Box Sport
arbeitet bereits seit langerem in einer vergleichbaren Struktur.

e Wir scharfen die inneren Strukturen der Contentboxen. Auch hier bindeln wir
Kompetenzen. Unsere Fachleute werden sich in so genannten Units organisieren.
Fir die Box Gesellschaft stehen sie bereits fest: Service, Musik & Event, Talk &
Journalistische Unterhaltung, Junge Angebote. Bis zum Ende des Jahres werden
die Arbeitsabldufe innerhalb und die Schnittstellen zwischen den Units definiert
sowie ein Personalkonzept erstellt.

e Die Box Information bekommt ein grofes Herzstiick: Das Crossmediale Newscenter
(siehe unten), das im Laufe des Jahres seinen Betrieb aufnimmt.

e Auch die innere Struktur der Box Kultur wird im Laufe des Jahres feststehen.

2. Schnell, solide und auf allen Plattformen: Nachrichten aus dem crossmedialen
Newscenter

Was fur unser gesamten Programm qilt, trifft natdrlich besonders auf unsere Nachrichten
zu: Sie sind gefragt - nicht nur in Radio und Fernsehen, sondern immer mehr im Netz. Wir
nutzen alle relevanten Kandale, unsere eigene Plattform rbb|24, aber auch twitter und
Facebook oder Spotify und Apple Podcast. Je mehr Plattformen wir bedienen, desto
wichtiger wird unsere schlagkraftige Nachrichtenzentrale: Das Crossmediale Newscenter
(CNC). Es liefert Inhalte fir alle aktuellen Redaktionen im rbb. Komplett im CNC produziert
werden rbb24.de, alle rbb24 TV-Nachrichten und der rbbtext. Auch fir Brandenburg
Aktuell und Abendschau finden kinftig grope Teile der Themenplanung und aktuelle
Beitragsproduktion im CNC statt. Fur die Radiowellen werden im CNC regionale Beitrage,
Kolleginnen- und Kollegengespréche sowie U-Wagen-Einsétze geplant und produziert. Zur
Gewabhrleistung der journalistischen Qualitdt werden bereits bestehende Einheiten zu
crossmedialen Fachressorts weiterentwickelt (zum Beispiel die Landespolitik-
Berichterstattung) bzw. komplett neu gebildet (zum Beispiel die
Wirtschaftsberichterstattung). Das CNC arbeitet eng mit bereits bestehenden
Fachredaktionen zusammen wie Sport, Aktuelle Kultur, Religion und Gesellschaft,
Wissenschaft.

Das Ziel ist klar: Der rbb hat Nachrichten aus unserer Region nicht nur zuerst. Wir sind die
ersten, die sie richtig haben. Das unterscheidet unser 6ffentlich-rechtliches Angebot vom
Gezwitscher nicht-journalistischer Nachrichtenguellen. Neben der schnellen und prazisen
Ereignisberichterstattung gehéren zu unserem Nachrichtenangebot selbstverstandlich
Hintergrundberichte, Dokumentationen und Analysen - sowie fundiert einordnende
Meinungsbeitrage unserer Journalistinnen und Journalisten.



Das CNC geht Ende 2021/Anfang 2022 Schritt fur Schritt an den Start.

e Wir bauen crossmediale Fachressorts auf. Das Fachressort ,Landespolitik Berlin“
hat seine Arbeit aufgenommen. Das Fachressort , Landespolitik Brandenburg” folgt.

e Wir beginnen im Herbst mit der crossmedialen Planung, dem Herzstiick der
crossmedialen Arbeit. Hier wird der Grundstein fir eine erfolgreiche
medientbergreifende Berichterstattung fir Berlin und Brandenburg gelegt. Sie
identifiziert die Themen fir alle Nachrichtenformate und entwickelt umfassende
Beitragspakete, die auf unterschiedlichen Ausspielwegen mdglichst viele
Zielgruppen ansprechen.

e Im ndchsten Schritt nehmen unsere Online- und Social-Media-Redakteurinnen und -
Redakteure ihre Arbeit im CNC auf.

e Danach beginnen wir mit der Arbeit im Newsroom.

e Zum Schluss ziehen die TV-Nachrichten von rbb24 in ihr neues Studio im CNC und
gehen von dort aus auf Sendung.

3. Ausbau des digitalen Programmportfolios

Die Digitalisierung zahlt zu den grof3en technischen Revolutionen der
Menschheitsgeschichte. Fir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk ist sie ein Geschenk: Sie
befreit uns und unsere Nutzerinnen und Nutzer davon, Inhalte nur zu einem festgelegten
Zeitpunkt senden und empfangen zu kénnen. Unser Programm ist dann abrufbar, wenn es
gebraucht wird. Unsere Zuschauerinnen und Horer werden zu ihren eigenen, individuellen
Programmchefs. Dadurch erreichen wir mehr Menschen als friiher. Der Wandel vom
linearen Angebot iber die klassischen Verbreitungswege wie UKW/DVB+, DVB TV, Kabel
oder Satellit zum zeitsouverdnen Online-Angebot via ARD-Mediathek und andere
Plattformen vollzieht sich jedoch schrittweise. Bei uns. Und bei unseren Nutzern. Es
andern sich Seh- und Hérgewohnheiten auf der einen Seite, Planungs- und
Produktionsabldaufe auf der anderen Seite. Die Digitalisierung ermdglicht uns, eine Vielzahl
von Angeboten herzustellen, die passgenau fiir bestimmte gesellschaftliche Gruppen
konzipiert sind. ,,safe space” zum Beispiel ist ein Format, das sich in erster Linie an
Mddchen und junge Frauen richtet. Damit verbunden ist jedoch die Gefahr, sich in zu vielen
Nischenangeboten zu verzetteln. Wir tragen sowohl den Chancen als auch den
Herausforderungen unserer neuen Mdglichkeiten Rechnung.

o 10 Prozent unseres linearen Programmbudgets widmen wir in digitales
Programmbudget um. Damit erstellen wir neue Formate - zusatzlich denen, die wir
schon seit ldngerem im Portfolio haben.

o Wir wollen flr jingere Zielgruppen attraktiv bleiben. Deshalb kommen diese Mittel
modernen und einzigartigen Produkten zugute, die fir Nutzerinnen und Nutzer ab
30 gemacht sind.

e Die neuen Formate werden fir die Verdffentlichung im Internet gemacht und folgen
Logik und Regeln von Online-Content. Sie erscheinen online first, kbnnen aber auch
im linearen Programm eingesetzt werden.

e Beim Fernsehen kennen wir die Quote, beim Radio die Mediaanalyse - fur den Erfolg
von Onlineproduktionen aber fehlt bislang ein vergleichbar aussagekraftiges



Messverfahren. Deshalb entwickeln wir es. Wir wollen wissen: Wie gut ist unser
digitales Angebot? Wen erreichen wir? Wovon brauchen wir mehr - wovon weniger?

e Unser Ziel ist eine , digitale Landkarte”, die Hohen, Tiefen und weiffe Flecken in
unseres digitalen Angebots sichtbar macht - als Grundlage fir die Erstellung eines
digitales Portfolio, das wir in den kommenden Jahren aufbauen werden.

o Mittelfristig streben wir konvergierende Reichweiten im Linearen und im Digitalen
an.

e Auch unser digitales Nachrichtenangebot bei rbb|24 entwickeln wir konsequent
weiter. Das Corona-Jahr 2020 hat gezeigt: Es wird von seinen Nutzern als schnelle
und verlassliche Informationsquelle geschatzt. Nach der Verdopplung der
Nutzungszahlen von 2019 auf 2020 rechnen wir auch in den kommenden Jahren mit
konstant guten Werten.

4, Gutes in Serie: Wir haben den Stoff

Serien sind Publikumslieblinge - das gilt fur das lineare Fernsehen ebenso wie fir die
Mediathek. Deshalb setzen wir auf eine wahre Serienoffensive.

o Wir bringen im Dezember die achtteilige Berlin-Serie ,Legal Affairs" in die ARD-
Mediathek und Anfang 2022 ins Erste. Protagonistin ist eine erfolgreiche
Medienanwadltin, gespielt von Lavinia Wilson. Fiktion mit realen Vorbildern: Der
Berliner Medienanwalt Christian Schertz war Berater und ,,role model* fur die
Hauptfigur.

e Ebenfalls fir Das Erste und die ARD-Mediathek produzieren wir die Miniserie ,, Tina
Mobil" Gber eine alleinerziehende Mutter aus einfachen Verhaltnissen, die im
Berliner Umland Schrippen ausfahrt - sich aber im Leben nicht unterkriegen lasst.
Sie kommt im September zuerst in die ARD-Mediathek und lduft dann in 6 mal 45
Minuten im FilmMittwoch im Ersten.

e Wir zeigen eine neue Staffel der ausgezeichneten und von Publikum und Kritik
gefeierten Serie ,,Warten auf'n Bus". Termin: Spaterer Herbst, Mediathek first.

e Wir produzieren eine weitere Staffel der beliebten Anwaltsserie ,,Die Heiland" flr
Dienstag, 20:15 Uhr, im Ersten.

e Mit einer flnfteiligen Miniserie bringen wir vor Weihnachten die Geschichte des
KaDeWe in den 20-er Jahren in die ARD-Mediathek und ins Erste - in Kooperation
mit der federfiihrenden ARD Degeto.

o Wir produzieren acht neue Folgen von ,,WaPo Berlin" fir den ARD-Vorabend im
Sommer.

5. Erfolgreich bleiben: Unsere Ziele flirs Lineare

Das Corona-Jahr 2020 hat gezeigt: Der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk punktet mit einer
seiner Kernkompetenzen: Verlasslichkeit. Das qgilt insbesondere fir seine
Nachrichtenformate. Der Erfolg ist messbar und schldgt sich in beispielsweise in den
Einschaltquoten des rbb-Fernsehens nieder. Mit einem Jahresschnitt von 6,4 Prozent
Marktanteil war 2020 eines der erfolgreichsten Jahre. Die Nachrichtenmagazine
~Abendschau” und ,Brandenburg aktuell” erreichten so viele Zuschauerinnen und



Zuschauer wie nie zuvor in der Geschichte des rbb. Im Horfunk liegen keine aktuellen
Zahlen vor, weil die Media-Analyse wegen der Pandemie ausgesetzt wurde. Aber die
Abrufzahlen unserer Radio-Streams deuten darauf hin, dass wir auch hier zugelegt haben.
Diese Basis nutzen wir, um unsere Nutzerinnen und Nutzer auch nach der Pandemie fir uns
Zu begeistern.

e FUr das Fernsehen peilen wir in diesem Jahr eine durchschnittliche Einschaltquote
von 6,3 Prozent an.

e FUr unsere sechs Radioprogramme eine Gesamtreichweite von 30,5 Prozent.

e Fir das rbb-Online-Angebot rbb24.de (ohne Tagesschau-App) im 12-
Monatsdurchschnitt 8 Millionen Besucher (Basis Visits).

6. Ein Zuhause fiir die Zukunft: Das Digitale Medienhaus

Das Internet ist neben Radio und Fernsehen das Massenmedium unserer Zeit. Es entwickelt
sich zu einem zentralen Ausspielweg unserer Inhalte. Flr unsere Nachrichtenformate
bietet es neue Chancen und Herausforderungen: Wir kénnen mit Audio, Video und Text
schneller am Markt sein als bisher schon. Wir missen es auch. Das gelingt nur, wenn wir die
rbb-Nachrichtenprofis unter einem Dach zusammenbringen. Als logische Fortentwicklung
des crossmedialen Newscenters bauen wir deshalb das Digitale Medienhaus mit dem
crossmedialen Newsroom als Herzstlck. Im Digitalen Medienhaus arbeiten und produzieren
unsere Nachrichtenteams ab Mitte der 2020-er Jahre vernetzt, crossmedial und smart fur
alle Ausspielwege. Fur die ndchsten Schritte haben wir uns folgende Ziele gesteckt:

¢ Bis zum10. November 2021 soll das Baufeld freigezogen werden.

e Ein Beschluss der Geschaftsleitung zur Finanzierung in Bezug auf Partner, Angebot
zur Fremdfinanzierung und zu einem Konzept flr eine mdgliche finanzielle
Forderung liegt bis zum 31. Mdrz 2022 vor.

o Ebenfalls bis zum 31. Mdrz 2022 ist ein Baupartner gefunden und die mit ihm
verhandelten vertraglichen Rahmenbedingungen sind von der Geschaftsleitung
freigegeben.

7. Schlank und stark: Der neue Vorabend

zibb und rbb UM6 - lange Zeit waren diese beiden Sendungen Garanten fir ein
Vorabendprogramm, das auf gropes Interesse bei unserem Publikum stiep. Wir merken
jedoch: Unsere Zuschauerinnen und Zuschauer erwarten zwischen 18 und 19:30 Uhr jetzt
eine andere ldee von ihrem rbb-Fernsehen. Wir kommen diesem Wunsch nach und erfinden
den Vorabend neu. Dieser Neustart gibt uns auch die Chance, unserem gesellschaftlichen
Auftrag zum Sparen nachzukommen. Deshalb stecken wir uns folgende Ziele:

o Der neue Vorabend geht am 1. Januar werktags in seiner neuen Sendestruktur on
Air. Geplant sind eine Nachrichtensendung mit Sportblock, eine Call-in-
Servicesendung und ein Talkmagazin.

o Der Marktanteil von Januar bis Marz 2022 liegt Gdber dem Marktanteil im vierten
Quartal 2021.

e Wir produzieren das neue Service- und das neue Talkformat zusammen 2 Millionen
Euro glnstiger als zibb.



8. Unterschiede sind Programm: Wir setzen auf Vielfalt

Nur wenige Gegenden in Deutschland sind so vielschichtig wie das Sendegebiet des rbb: Bei
uns trifft Provinz auf Metropole, West auf Ost, Zugezogen auf Alteingesessen - der
Kontrast kénnte oft starker nicht sein. Die unterschiedlichen Lebensentwiirfe der Region
erzeugen Reibungskrafte und eine grofe soziokulturelle Energie. Diese Energie wollen wir
nutzen. Wir wollen die vielen Perspektiven der Menschen in Berlin und Brandenburg noch
starker Teil unseres Programms werden lassen. Wir wollen mehr Diversitat bei der Auswahl
unserer Themen und in den Redaktionen. Deshalb hat sich der rbb zur Charta der Vielfalt
bekannt.

Der rbb entwickelt eine ,,Gesamtstrategie Diversity", die neben programmlichen Ideen
Vorgaben und Wege flr alle Bereiche des Unternehmens aufzeigt, um den rbb insgesamt
diverser aufzustellen. Innerhalb der ndchsten zwei Jahre wird auf Basis der Strategie ein
Mafnahmenpaket umgesetzt, das den rbb programmlich und organisatorisch diverser
macht.



650. Sitzung des ARD Programmbeirates am 05.Mai 2021(VK)

Aufgrund der Corona-Pandemie hat der Programmbeirat seine fir den 4./ 5. Mai 2021 beim Saarlandischen
Rundfunk geplante 650. Sitzung als Prasenzveranstaltung abgesagt und durch eine Videokonferenz am 5.
Mai ersetzt.

Gaste:

Christine Strobl, ARD-Programmdirektorin

Oliver Kohr, ARD-Chefredakteur

Florian Hager, Channel-Manager der ARD-Mediathek

Frank Beckmann, Koordinator ARD-Vorabend

Christoph Schmidt, Geschéftsfiihrer ARD-Vorabend

Frau Strobl, Herr Hager und Herr Kéhr stellen dem Programmbeirat ihre ,Flottenstrategie Video® vor. Der
Programmbeirat dankt fir die Erlauterungen und betont, dass mit diesem Konzept einige seiner dringlichsten
Wiinsche erfillt wiirden: die Revision des Tagesprogrammes; die Starkung der Kultur; bei Dokumentationen
die Biindelung von Ressourcen und Kompetenzen und die Intensivierung der Zusammenarbeit mit den
Landesrundfunkanstalten anstelle mehr oder weniger beliebiger Zulieferungen sowie die Einfuhrung von
verbindlichen Standards; die Starkung der Koordinationen generell; der Aufbau Giberzeugender
Protagonisten; die Starkung des Netzwerkgedankens. Einen Punkt méchte der Programmbeirat noch

hinzu flgen: eine konsequente und strategisch sinnvoll aufgesetzte Cross-Promotion Uiber alle ARD-Sender
einschlieB3lich der Horfunkwellen hinweg. In den Landesrundfunkanstalten wiirden diese Plane sicherlich
nicht nur auf Gegenliebe stofRen, zumal alle Hauser unter Sparzwang stiinden. Daher sei es umso wichtiger,
dass die Mitglieder des Programmbeirats in ihren Rundfunkraten nachdrticklich um Unterstitzung fir die
Plane werben... Der Programmbeirat unterstreicht: Es gelte, Das Erste als Marke zu starken, und dazu
muss ten sich die Landesrundfunkanstalten — auch die Gremien in den Hausern! — klarwerden, dass Das
Erste ohne die Landesrundfunkanstalten nicht funktioniere, umgekehrt aber auch Protokoll 650 des ARD-
Programmbeirats SEITE 32 VON 36 die Dritten ohne Das Erste nichts waren. Das Erste misse in den
Landesrundfunkanstalten genauso wichtig genommen werden wie das eigene Programm.

Der Programmbeirat tauscht sich mit Herrn Beckmann und Herrn Schmidt iber das Vorabendprogramm aus.
Inhaltlich werden Wissen vor acht, Borse vor acht, Werbeblock vor der Tagesschau, diverse Krimiserien,
Formate flur jingere, Formate & la Lindenstrasse, Quiz Formate sind vorwiegend mannlich dominiert
angesprochen

Programmierung an Ostern Immer wieder kritisiert der Programmbeirat die Programmgestaltung an
Feiertagen als zu einférmig, zu ideenlos, zu wenig diesen Feiertagen Rechnung tragend. Im vergangenen
Jahr war der Programmbeirat mit der Programmgestaltung an Ostern zwar nicht ganz zufrieden, sah aber
durchaus Verbesserungen gegeniber den Vorjahren, unter anderem weil die Auswahl der Spielfilme am
Karfreitag, insbesondere im Hauptabend, den stillen Charakter dieses Feiertags widerspiegelte; auch das
Weihnachtsprogramm 2020/21 beurteilte der Programmbeirat positiver als das der Jahre zuvor. Das
Osterprogramm 2021 jedoch war nicht nur einfallslos, sondern beriicksichtigte — abgesehen von drei
Gottesdienstubertragungen — den besonderen Charakter der Osterfeiertage in keiner Weise. Im Gegenteil:
Am Karfreitag ab 12.00 Uhr bis 23.15 Uhr ausschlielich Su3holzfilme und im Hauptabend leichte
Freitagsfilme zu zeigen, unterbrochen nur von einem einzigen stilleren, anspruchsvolleren Film im Vorabend
(,Wir sind doch Schwestern®), ist ein Affront. Nicht einmal eine Natur- oder sonstige passende
Dokumentation oder Reportage wurde dazwischengeschaltet. Ein programmliches Fiasko...

Wiederholt werden kann, was der Programmbeirat 2019 festgestellt hat: ,Die Programmierung am Karfreitag
sei einfallslos; mit Ausnahme des Gottesdienstes am Vormittag verweise nichts auf den Feiertag, das
Programm passe nicht zu einem Feiertag im Allgemeinen und im Besonderen nicht zu diesem speziellen
Feiertag. Man bezweifle, dass dieses Programm den Grundséatzen entsprochen habe, ,Die sittlichen und
religiésen Uberzeugungen der Bevélkerung sind zu achten“(2) und ,Die Angebote und Programme der ARD
haben ein vielfaltiges kulturelles Angebot zu vermitteln. Sie beriicksichtigen die Bedurfnisse von Mehrheiten
und Minderheiten“(3) . ... Aus den Beobachtungen der Feiertagsprogrammierungen in den vergangenen
Jahren habe man den Eindruck gewonnen, dass es in der Programmplanung kein Gespdir fir Anlass und
Grundgedanke der einzelnen Feiertage gebe und somit auch kein Gespur dafiir, welche Genres, welche
Themen zu den einzelnen Feiertagen passten. Fir den Karfreitag waren beispielsweise Geschichten von
Menschen, die sich in schwierigen politischen Zeiten behauptet hatten, ein angemessenes Programm.
Anscheinend aber sehe die Programmplanung Feiertage lediglich als Programmstrecken, die au3erhalb des
normalen Schemas irgendwie mit Programm gefillt werden missten. Und sie verstehe die Feiertage
anscheinend nicht als Auftrag, diese Tage entsprechend ihrer Bedeutung programmlich mitzugestalten.
Seine Unzufriedenheit mit der Feiertagsprogrammierung habe der Programmbeirat bereits mehrmals in der



GVK, der Fernsehprogrammkonferenz und der ARD-Hauptversammlung mit eher bescheidenem Erfolg
vorgetragen. Hilfreich wére es, wenn die Mitglieder des Programmbeirats die Feiertagsprogrammierung auch

in ihren Rundfunkraten zum Thema machen.*(4)

(2) Grundsétze fur die Zusammenarbeit im ARD-Gemeinschaftsprogramm ,Erstes Deutsches Fernsehen® und anderen
Gemeinschaftsprogrammen und —angeboten, Absatz 1.2.c, und Rundfunkstaatsvertrag, Abschnitt | 83 Absatz 1

(3) Grundsatze fir die Zusammenarbeit im ARD-Gemeinschaftsprogramm ,Erstes Deutsches Fernsehen® und anderen
Gemeinschaftsprogrammen und —angeboten, Absatz I.1.b

(4) Protokoll der 630. Sitzung am 7./8. Mai 2019, S. 31f.

Allgemeine Programmbeobachtung (Details zu den einzelnen Punkten gerne auf Anfrage)

Tagesstrecke
Rote Rosen Folgen 3313-3316

Sturm der Liebe, Folgen 3574-3577
Brisant zum Vergleich hallo deuschland/ leute heute vom ZDF

Zu den beiden Formaten insgesamt: Die Idee hinter diesen Formaten ist wohl dieselbe wie beim parallel
laufenden ,Brisant®, sie ahneln einander in jeder Hinsicht stark. Die Notwendigkeit und vor allem die
Sinnhaftigkeit zweier gleichartiger Magazine in den beiden 6ffentlich-rechtlichen Hauptprogrammen zur
selben Sendezeit erschlief3t sich nicht.

Vorabendserien
Grolstadtrevier (455)

Donnerstag Krimi:

Der Irland- Krimi

Der Wien- Krimi

Report Miinchen extra: Eichmann und sein geheimer Komplize
"Die Meinung" in den Tagesthemen

Fur den ARD-Programmbeirat Katharina Riedel



10. Juni 2021

Sehr geehrte Frau von Kirchbach,
sehr geehrte Damen und Herren,

ich mochte lhnen zunachst fir die Einladung in lhre virtuelle
Sitzung herzlich danken.

Fir Kommunikation und Zusammenarbeit mit internen und
externen Partnern nutzt der rbb bekanntlich die
Kommunikations- und Kollaborationsplattform Microsoft 365.
Inzwischen hat sich die in der Dienstvereinbarung zu
Microsoft 365 vorgesehene AG gebildet. Ihr gehoren
Mitarbeiter:innen der Hauptabteilung Mediensysteme und IT
— kurz MIT -, Mitglieder des Personalrats, die
Schwerbehindertenvertretung, der
Informationssicherheitsbeauftragte und die
Datenschutzbeauftragte an. Die AG tagt regelmalig
mindestens einmal im Monat per Videokonferenz. MIT
informiert darin Gber durch Microsoft vorgenommene
Veranderungen und Erweiterungen am System und Uber die
beabsichtigte Einfihrung weiterer Module. Die AG legt die
Moglichkeiten und Grenzen des Einsatzes gemeinsam fest
und definiert die Nutzungsbedingungen. Sie werden nach
Beschlussfassung durch die Geschaftsleitung und
Veroffentlichung im Intranet verbindlich.
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